
        Креативный бриф
	Client / Клиент
	HARIBO

	Brand / Бренд
	HARIBO

	Budget / Бюджет
	15-20

	Launch / Запуск кампании
	September 2005

	Project Name / Название проекта
	

	Assignment/ Вид рекламы (видеоролик (время), аудиоролик (время), печатная (формат и объем): пресса, полиграфия – постер, буклет и т.д.)
	TV Spot (20“)

	Product Description / Описание продукта
	Мармелад фигурный фруктовый жевательный

	Target Group / Целевая группа Полное описание ЦГ – географический принцип: регион (область), округ (район), город, плотность населения, климат; демографический принцип: возраст, пол, национальность, семейное положение, этап семейной жизни, размер семьи, образование, религия (убеждения), род занятий, уровень доходов; психографический принцип: общественный класс, образ жизни, тип личности; поведенческий принцип: повод для совершения покупки, искомые выгоды, статус пользователя, интенсивность потребления, степень приверженности, отношение к товару, степень готовности к восприятию товара.
	Дети женского и мужского пола, возраст 6-12 лет, проживающие на всей территории России, из семей среднего класса (со средним достатком), активные, любящие баловаться, с живой фантазией, потребление мармелада как часть ежедневной игры, мармелад как игрушка

Взрослые – родители?


	Accepted Consumer Belief / Устоявшиеся мнения потребителей. Что потребители думают о товаре: классный, сложный, стильный, устаревший, надежный, долговечный, современный; для бедных, для богатых, для молодежи, для пенсионеров и т.д.
	Мир HARIBO помогает развиваться детям так, как это нравиться взрослым (гармония и развитие).
Символ гармонии между родителями и детьми.

	Competitors / Конкуренты
	Nestle (Bon Pari), Mars (Starburst), Fru-Fru, Bumba, Fundy, Fini, Vidal

	Previous Campaigns / Предыдущие кампании
	Нет

	Product Positioning / Позиционирование
	1. Дети
2. Средний ценовой сегмент

3. Основоположник категории

Гармония между взрослыми и детьми.

	What is the Advertising Intended to Achieve? / Что нужно достигнуть данной рекламой?
Business Goals / Маркетинговые цели

Например: увеличить известность марки, вывести товар на рынок

Creative Goals / Рекламные цели
Например: увеличить продажи (писать этот вариант только тогда, когда объявление посвящено распродаже, лотерее и т.п.), ответить на выпад конкурентов, опровергнуть ложное мнение о товаре – смотри пункт выше.
	Узнаваемость марки

Объем продаж

Интерес торговли

Лидерство в категории

	Key Issue / Основное сообщение
	HARIBO приносит радость детям, а также взрослым

	The Single Minded Proposition /
Предложение, которое делается целевой группе. Если Вы покупаете наш товар, то получаете: удовлетворение в том-то, скорость, качество, долголетие, соответствие моде, соответствие социальному статусу, избавление от стресса, избавление от нехватки времени, преимущество в чём-либо, радость от чего-либо и так далее.
	Радость, вкус, юмор (gag), польза, фантазия, трансформация.

	Brand Character & Basic Style Tone / Характер бренда и тон рекламного сообщения 

(рациональный, эмоциональный, серьезный, юмористический, реалистический, "преувеличенный"). Пишется только одно определение.


	эмоционально-преувеличенный

	Main Elements / Обязательные элементы
	Hariboy, мишка, многообразие мармеладных фигур (фигуры: мишка, лягушка, акула , червяки, челюсти, рыбы, мыши и т.д.)

	Production Technique / Техника производства (если уже выбрана – продолжение кампании). Данная графа заполняется, когда следует продолжить предыдущую рекламную кампанию или есть конкретные указания, вытекающие из отчетов маркетинговых исследований по изучению ЦГ, по изучению конкурирующих марок и т.д., прилагаются примеры рекламы, которую надо продолжить, слайды, логотипы, указания по дизайну, композиции, цвету, графическим символам. Техника производства: документальная съемка, художественная съемка, графика карандашная, компьютерная графика, акварель, тушь, аэрограф и т. д.
	Мультипликация, рисованная по аналогии представленного польского ролика.
Форма передачи: оркестр и детский хор. 

	Payment / Оплаты
	      ( Заказ                           
      ( Предоплата ____%     

      


Источник: Adconsult.ru 
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